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EDITORIAL

Liebe Leserinnen und Leser,

gute Nachrichten kann man nicht genug bekom-
men, oder? Und im vermeintlichen Sommerloch 
sind diese noch begehrter. Erst im März verkün-
dete die Otto Group das Aus der stationären my-
Toys-Filialen – bundesweit sind das 19 an der 
Zahl. Doch dann plötzlich Ende August die positi-
ve Wende: Das Stationärgeschäft der myToys.de 
GmbH wird durch die eigens für die Übernahme 
von den Brüdern Christian und Daniel Krömer  
gegründete Toysino GmbH fortgesetzt. Und nicht 
nur das. Auch die Mitarbeiter werden weiter  
beschäftigt. Mehr zu den Hintergründen, welche Veränderungen in 
den Filialen stattfinden, lesen Sie im Interview ab Seite 18. 
Positiv wird für Händler und Hersteller hoffentlich auch das diesjährige 
Weihnachtsgeschäft ausfallen. Doch wie großzügig werden Konsu-
menten für ihre Liebsten hierzulande Präsente shoppen? Jeder fünfte 
Deutsche (21 %) will weniger Geld für Weihnachtsgeschenke ausge-
ben als 2022. Das gilt allerdings nicht für alle Bevölkerungs- und  
Altersgruppen. Dies geht aus dem repräsentativen „Weihnachtsshop-
ping Report 2023“ hervor. Vor allem bei den Konsumenten zwischen 
18 und 29 Jahren ist die weihnachtliche Konsumstimmung besser als 
im Durchschnitt. 11 % von ihnen planen in diesem Jahr mehr Geld für 
Geschenke ein als noch im Vorjahr. Und auch Familien mit Kindern 
sind dieses Weihnachtsfest bereit, mehr für Geschenke auszugeben  
(6 %). Alle Jahre wieder stellt sich immer die Frage nach potenziellen 
Topsellern. Für Fachhändler Franziskus Weinert „ist die Vorbereitung 
auf das Weihnachtsgeschäft ein bisschen wie Lotto spielen.“

Weniger ein Lotteriespiel, vielmehr ein dynamisches Messeerlebnis 
war auf der kürzlich zu Ende gegangenen Kind + Jugend in Köln zu 
spüren. „Wir haben alle unsere Ziele erreicht und ein klares Signal für 
die gesamte Branche gesetzt“, freut sich Oliver Frese, Geschäftsführer 
der Koelnmesse. „Das Ergebnis zeigt, dass die Kind + Jugend die Platt-
form ist, um neue, innovative Produkte und Ideen zu präsentieren, zu 
diskutieren und zu vermarkten. So muss sich eine Messe anfühlen“,  
so der Geschäftsführer weiter. Möge dieses dynamische Messefeeling 
auf die bevorstehenden Messen (BLE, Insights-X und die Spiel) über-
springen.
Leider ereignet sich nicht nur Positives in unserer Branche. Die wirt-
schaftlichen Probleme bei Haba sind schon seit mehreren Wochen 
bekannt. Doch am 12. September erreichte die Krise um das fränki-
sche Familienunternehmen aus Bad Rodach eine neue Phase: Insol-
venzverfahren in Eigenverwaltung. Hoffentlich bringt es die angekün-
digte „Chance auf einen kompletten Neustart“ – und ein Happy End für 
die Mitarbeiter, wie es die ehemaligen myToys-Angestellten erleben 
durften. Ich drücke allen Beteiligten fest die Daumen. 

Ihre Kerstin Barthel
kerstin.barthel@dasspielzeug.de

„ Der Knoten ist geplatzt.“
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„Max Fritz“ aus 
Tiengen ist unser 
„Fachgeschäft 
des Monats“.

Innovationen aus dem Kinder-
buchbereich finden Sie hier. 
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Rollenspiel - modern und nachhaltig
• Spielkonzepte mit hohem Spielwert

• Handgefertigt und langlebig

• Einheitliches Verpackungskonzept

Spielwaren Krömer expandiert bundesweit: 
Christian und Daniel Krömer standen uns 

im Interview zur Übernahme der myToys-
Fachgeschäfte Rede und Antwort.

In unserem Auftakt gehen wir 
der Frage nach, wie das Weih-
nachtsgeschäft ausfallen wird. 
© Kittiphan | stock.adobe.com

In der Titelstory von 
Super RTL Licensing 

steht das zehnjährige 
Jubiläum der PAW 

Patrol im Fokus.

Anlässlich der Spiel in Essen haben 
wir Ihnen ausgewählte Spiele- und 
Puzzle-Neuheiten zusammengestellt.
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